MODELLO 2)
SCHEMA DI PIANO FINANZIARIO DA PRESENTARE CONTESTUALMENTE ALLA RICHIESTA DI MODIFICHE AL PROGETTO.

Beneficiario ______________________________________________________________________________________

Titolo del Progetto _______________________________________________________________________________
Codice Unico di Progetto (C.U.P.) ____________________________

	TIPOLOGIE DI SPESA
	Totale spese ammesse

(al netto IVA)

	Totale spese conseguenti alle modifiche (al netto IVA)



	1. Immagine coordinata, editoria, informazione all’ospite
	
	

	Materiali promo-commerciali (cataloghi, folder, guide, ecc)
	
	

	Pubblicazioni e prodotti multimediali (CD, video, App, ecc)
	
	

	Specificare eventuali ulteriori strumenti di marketing
	
	

	2. Comunicazione, pubbliche relazioni
	
	

	Pubblicità (TV, stampa, radio)
	
	

	Attività di ufficio stampa
	
	

	Educational per giornalisti
	
	

	Specificare eventuali ulteriori strumenti di marketing
	
	

	3. Fiere e workshop
	
	

	Fiere, borse e workshop(noleggio e/o allestimento stand, af-

fitto spazi, viaggio e alloggio per partecipanti alle fiere) 
	
	

	Incontri per la promocommercializzazione
	
	

	Specificare eventuali ulteriori strumenti di marketing
	
	

	4. Sostegno alla commercializzazione
	
	

	Promoter (solo per lo specifico progetto)
	
	

	Educational per Tour Operator
	
	

	Co-marketing con azioni dell’Unione di prodotto e azioni regionali(sulla base delle schede di co-marketing compilate)
	
	

	Specificare eventuali ulteriori strumenti di marketing
	
	

	5. Marketing diretto  
	
	

	Acquisto e creazione di mailing list, spese di mailing
	
	

	Telemarketing e campagne sms
	
	

	Specificare eventuali ulteriori strumenti di marketing
	
	

	6. Internet
	
	

	Creazione siti internet
	
	

	Aggiornamento e implementazione siti internet
	
	

	Web advertising (campagne pubblicitarie, banner, ecc)
	
	

	Web marketing (posizionamento e indicizzazione)
	
	

	Web content(redazione e ottimizzazione contenuti,e-news, dem)
	
	

	Social Media Marketing (attivazione e gestione profili)
	
	

	APPlicazioni per dispositivi mobili (Ipad, smartphone, ecc)
	
	

	Specificare eventuali ulteriori strumenti di marketing
	
	

	IMPORTO A (somma delle spese dei punti 1+2+3+4+5+6)
	
	

	7. Spese per il personale (max 10% della somma delle spese dei punti 1+2+3+4+5+6)
	
	

	8. Spese di progettazione e di verifica dei risultati del progetto (max 10% della somma delle spese dei punti 1+2+3+4+5+6)
	
	

	9. Spese generali forfetarie (max 10% della somma delle spese dei punti 1+2+3+4+5+6)
	
	

	IMPORTO B (somma delle spese dei punti 7+8+9)
	
	

	IMPORTO TOTALE DEL PROGETTO 
(IMPORTO A + IMPORTO B = max Euro 200.000,00 IVA esclusa
	
	


Tutela della privacy: i dati raccolti saranno trattati ai sensi del DLgs 30 giugno 2003, n. 196 "Codice in materia di protezione dei dati personali" e con le finalità descritte nell'apposita Informativa per il trattamento dei dati personali avente ad oggetto: "L.R. n. 7/98 e succ. mod. - Piano di cofinanziamento dei progetti di promocommercializzazione turistica per l'anno 2014 realizzati, anche in forma di co-marketing, dalle aggregazioni di imprese aderenti alle Unioni di prodotto".
�	 Le modifiche al progetto devono essere presentate alla Regione entro il 31/10/2017.


�	Totale delle spese ammesse per la realizzazione del progetto, ricavabile dal piano finanziario trasmesso ad ogni beneficiario con la deliberazione di Giunta Regionale n. 381 del 27/03/2017





